VIII. témakör: Stílus és jelentés-19. tétel: A publicisztikai stílus főbb jellemzői, műfajai
Tömegkommunikáció:

· A rádió, a televízió, az újság, számítógép segítségével szerzett információ a tömegkommunikációhoz tartozik, mely egyirányú és közvetett

· A központi helyen áll a feladó, ő határozza meg, hogy mit és milyen formában közölnek és hogy mi az üzenet
· Az üzenet sokféle lehet, pl. hír, reklám, zene, riport, szórakoztató műsor stb.
· A nyelvileg megfogalmazott üzenet mellett nagy szerepe van a nem nyelvi, képi, zenei formáknak
· A befogadó nem felelhet azonnal a látottakra, hallottakra, csak később oszthatja meg véleményét (pl. olvasói levél, telefon, net)
· A tömegkommunikációs üzeneteknek tájékoztató és felhívó szerepük van, nem mentesek az érzelemkifejező elemektől sem
· Meghatározó a kommunikáció kapcsolatteremtő-, tartó-, és záró szerepe
· Az igényesebb hangos műsorokban és a sajtóműfajokban igyekeznek az esztétikai szerepnek is megfelelni, de az elsődleges szerep a szórakoztatás
A reklám:
· Sajátos fajtája a tömegkommunikációnak, a kommunikációs tényezőknek más-más szerepe van
· Az adó és a reklámozó cég célja, hogy eladja a terméket, a címzettek azok, akik olvassák/látják/hallják a reklámot
· Gyakran csak egy bizonyos réteget céloz meg, pl. krémek a nőknek, arcszesz a férfiaknak, édesség a gyerekeknek
· Itt az üzenet maga a reklám, és ez változatos kódok segítségével jut el számtalan csatornán a címzettekhez
· A reklámozónak tudnia kell, hogy milyen ismeretekkel rendelkeznek a címzettek, milyenfajta üzenet fog a leghitelesebben szólni, tehát a reklám nem más mint meggyőzés
· A jó érvek arról szólnak, hogy milyen tulajdonságai vannak a terméknek, mi az előnyük a tulajdonságoknak, milyen hatása lesz a terméknek a vásárlóra
Milyen eszközzel hatnak?
· Bűntudatkeltés, hogy ha nem használja az árut, akkor rosszul cselekszik
· Sikerzálogaként jelenik meg az eladni kívánt áru
· Szakértő / híres ember hirdeti az árut
· A szabadság és önállóság nem is olyan elérhetetlen, ha ez egy terméken múlik
· A sikeres szerelem záloga a termék megvásárlása
· Biztonságban érezhetjük magunkat és szeretteinket ha ezt a terméket vagy szolgáltatást választjuk
· Egészségmegőrzés

· A reklámozók szépek, fiatalok, kedvesek, gyakran ismert, sikeres emberek
· Tudományosnak hatnak

· Versre, nyelvi játékra, elferdített szólásra, közmondásra építik

· Fülbemászó reklámdal

· Reklámismétlés

A hirdetés:
· A hirdetések közös jellemzője, hogy valamiről tájékoztatnak, valamire felhívják a figyelmet
· Az apróhirdetést többnyire magánszemélyek teszik közzé, az újságban használt betűméretnél kisebbel írják, témák szerint csoportosítják(ház, állás stb.), rövid, tömör mondatokat tartalmaznak, sokszor rövidítve közlik a leglényegesebb adatokat, gyakori a jelige és van többször előfordul, hogy az első szavát vastag betűvel szedik
· Ügyelni kell az apróhirdetésnél, hogy pontos, világos legyen és a lényeget emeljük ki
· A hirdetés nagyobb közönségnek szól, témájuk hasonló a reklámokéhoz,de egyszerűbb a megjelenésük, ritkán tartalmaznak képeket nyomtatásban, rádióban, tv-ben is egyszerűek, feliratosak,vagy szóban hangzanak el mindenféle aláfestés nélkül, külsejük változatos
Sajtószövegek:
· Publicisztika= közhírré tétel, közzététel
· A sajtó célja minél több ember tájékoztatása, mindenkit érdeklő fontos témákról
· A publicisztika különféle sajtószövegek összességét jelöli (pl. hír, tudósítás, kommentár, jegyzet, glossza, interjú, riport stb.)
· A publicisztika akkor jó ha tárgyilagos, őszinte, világos, logikus, eredeti, nyelvileg igényes, választékos, megfelel az adott műfaj követelményeinek
· Akik a sajtószövegekkel foglalkoznak közös néven publicisták
Hír:

· Az újságírás, a rádiózás és a tv-zés egyik alapműfaja a hír, az elsőként megjelenő újságok is hírközlők voltak
· A hír akkor jó h friss, közérdekű és fontos
· 4 alapvető kérdésre kell válaszolnia: kivel vagy mivel, hol, mikor, mi történt, vagy mi fog történni
· Kiegészítheti egy 5. kérdés, a miért?( 5 W szabály
· Lehet beszélt és írott a hír, beszélt a rádióban és a tv-ben van, írott a különféle napi-, heti-, helyi lapokban, folyóiratokban
· Lehetnek címes hírek, de gyakoriak a cím nélküliek, melyeknél alkalmaznak kiemelést szintén, hogy felkeltsék az olvasó érdeklődését
· Az újságokban általában egy helyen, összefüggő sorozatban vannak a hírek, olykor összefoglaló, állandó nevet kapnak( hírcsokor
· A hír tartalma sokféle lehet, pl. kül-, belpolitikai hír, kulturális, gazdasági, rendőrségi, közlekedési, bűnügyi, bírósági, sport és egyéb hírek
A tudósítás:
· A hír rokona, válaszolnia kell a ki, mi, hol, mikor, mit, miért, esetleg hogyan kérdésekre
· A tudósítást készítő minden esetben ott van a helyszínen, tájékoztat, azaz tudósít a saját maga által látott, hallott, tapasztalt, átélt eseményekről és saját maga is gyűjti a hírt
· Lehet írott és beszélt
· Írhatunk különleges eseményekről, rendezvényekről, de akár mindennapi eseményekről is 
· Bármi lehet a téma, az a fontos, hogy az olvasó érezze, a tudósító tényleg ott járt a helyszínen
· Akkor jó ha pontos, tárgyilagos, tényszerű és személytelenség jellemzi (az E/1 megengedett)
· Leíró műfajú szöveg, nem a tudósító gondolatait fejezi ki valójában, hanem mások cselekedeteit közvetíti
A kommentár:

· Kommentár= hírmagyarázat
· Az olyan hírekhez, melynek mögöttes tartalmáról nem tudunk vagy már nem emlékszünk az újságíró magyarázatot, kommentárt fűz
· Lehet írott és beszélt
· Állhat az adatok tényszerű közléséből, a tárgyhoz tartozó táblázatok bemutatásából, az események időrendben történő felsorolásából
· Szólhat a címzetthez személyesebb formában
A glossza:

· Glossza= magyarázat
· Általában valamilyen kigúnyolható jelenségről szól, csípős kritikát tartalmaz
· Tömör, rövid

· Alapvető eleme az ironikus hangnem, a szöveget záró csattanó

A jegyzet:

· Általában kisebb jelentőségű dolgokról szól, az esemény csak egy szálát ragadja meg a szerző
· Rövid, tömör, a körülményekből csak azt mondja el, ami a helyzet jellemzése szempontjából fontos
· Hangvétele lehet komoly, gúnyos, csipkelődő, nyelvezete és stílusa igényes

A riport:
· Az újságíró, a riporter olyan cselekményt mutat be, melyet ő maga is átélt vagy újra megalkotott a riportalanyok segítségével
· Párbeszédes forma, képszerű kifejezések, irodalmi fogások( hitelesebbnek tűnik
· Fontos a helyzetrajz, a jellemfestés, a képzelőerő, a személyes hang
· A témák és az alakok mindig érdekesek és elevenek, feszültség és kerekség jellemzi őket
· Téma lehet: esemény, környék, ember bemutatása, ok kiderítése
· 3 szerkezeti egység: bevezetés (téma bemutatás, izgalom keltés), leírás (közvetítés, nyomozás, párbeszéd), befejezés (lezárja a cselekményt, zárt befejezés)
· Ha maradnak nyitva hagyott kérdések akkor nyitott a befejezés
· A riport lehet írott és szóbeli
· 3 alapváltozat: a riporter mint résztvevő meséli el az eseményt / a riporter a szem-, vagy fültanúk elbeszélése és az utólagos személyes helyszíni vizsgálódása alapján eleveníti fel a történteket/ kívülálló személyként, megfigyelőként írja a riportot
Az interjú:

· Szabályos kérdés-felelet formában érdekes információk hangzanak el
· Itt soha nem hagyhatóak ki a kérdések (a riportnál igen)
· Lehet írott és beszélt
· Témaként bármi szolgálhat
· Fontos, hogy az interjú készítő jártas legyen a témában, tudjon átgondolt és érdekes kérdéseket feltenni
· Előfordulnak leíró részek is, ezek általában a környezetre, interjúalanyra, szokásaira, öltözékére utalnak
