IV. témakör: Nyelv és társadalom

9. tétel: Az információs társadalom hatása a nyelvhasználatra és a nyelvi

érintkezésre
· A XX.sz (1900-as évek) a tömegkommunikáció (média) forradalma volt

· Tömegkommunikáció az a jelenség, amikor valaki sokakhoz szól valamilyen közvetítő eszközön keresztül

· A közvetítő eszköz (médium/média) lehet írás, elektronikus vagy digitális jelsugárzás (írás, hang vagy kép átvitelére)

· A tömegkommunikáció tehát közvetett (közvetítő eszköz segítségével), felülről lefelé (egy embertől vagy hatalmi központtól az emberekhez), egy irányban ható, értelemszerűen tömeges (sokakhoz eljutó) kommunikáció

· A személyes kommunikáció közvetlen, oda-vissza irányú és nem tömeges

· A tömegkommunikációs üzenetnek aktuálisnak (időszerűnek, fontosnak), publikusnak (a nyilvánosság számára jelentősnek) és periodikusnak (meghatározott időszakonként jelentkezőnek) kell lennie

· Alapképlet: TK=A+2P (tömegkommunikáció=aktualitás+publicitás(nyílvánosság)+periodicitás (időszakosság)

· A tömegkommunikáció nem egyszerűen a tömegek tájékoztatása (pl. hírek, időjárás, pontos időjelzés), hanem sokrétű és sokirányú üzenet

· A tömegkommunikáció tájékoztat és érdekeket véd, segíti az oktatást és nevelést (anyanyelvi nevelést is)

· Sokféle kulturális terméket terjeszt (irodalomtól zenéig) és szórakoztat

· Az emberek válaszolnak az üzenetekre, pl. betelefonálnak a műsorba, levelet írnak a szerkesztőségnek, vagy ennek hatására cselekednek, megbeszélik más emberekkel

· Lehetőségek az üzenet közvetítésére: kézzel írt üzenet (nyilvánosan kitéve pl. hírdetés röplap)írógéppel írt, nyomtatott üzenet (röplap, könyv, újság), digitálisan közvetített üzenet(rádió, televízió,internet)

· Az informatikai társadalomban megváltozott kommunikációs lehetőségek személyes és a tömegkommunikáció keveredését hozták létre
· Legfontosabbak:internet, online (hálózati újság), email, sms

· Az informatikai eszközök által módosított hagyományos tömegkommunikációs eszközök (újság, rádió, televízió) egy új minőségű médiaformában egyesülnek (=új média/polimédia/metamédia)

· Az új média a jövő tömegkommunikációs eszköze

· Lényegében egy hálózatra kötött számítógép, mely a tulajdonos kívánságának megfelelően állítja össze az olvasni-, hallgatni-, látnivalókat, lehetőséget ad sokféle egyéb kommunikációra, sőt még a családi ügyek intézésére is (pl. háztartási gépek bekapcsolása, ételrendelés)

· Az új médiához és a számítógéphez való viszont az interaktivitás határozza meg, az interaktivitás az a cselekvés, melynek során a felhasználó döntéseivel befolyásolja, alakítja a kommunikáció menetét

· Az emberiség története leírható a tömegkommunikáció történetével

· Az őskorban már volt személyes kommunikáció, de tömegkommunikáció még nem

· Az ókorban a falakra festett üzenetek már az előképei

· 1450: Gutenberg találmánya, a nyomtatás, ez volt az első kiugró lépés, az innentől kezdődő időszak, mely az írástudás és olvasás terjedését jelentette a Gutenberg-galaxis

· 19. század végi találmányok: gramofon, telefon, telefonhírmondó, már jelezték a 20.századi médiaforradalmat, melyet a rádió, a film és a tv teljesített be

· A társadalomtudósok rájöttek, hogy ezek az eszközök igazi tömeghatásra képesek

· A tv átrendezte az emberek életét, kulturális szokásaikat

· A média általános szocializációs (társadalomba való belenövést segítő) intézménnyé vált, sokszor a család és az iskola helyére lépett („képernyő nemzedék”)

· Médiaszöveg: minden, a tömegkommunikációs folyamatban közvetített produktum (hír, időjárás-jelentés, tudósítás, beszélgetés, show, szappanopera( Amerikában szappanreklámok között vetítették

· A televízió hódításával megjósolták a Gutenberg-galaxis végét és azt,hogy a világ a képi információk szárnyalásának eredményeként egy globális faluvá válik

· A globalizációt felgyorsítja a számítógépes forradalom, következménye, hogy az angol nyelv vált a közvetítő nyelvvé

· A tömegkommunikáció sokféleképpen hat a nyelvre, nyelvhasználatra

· Mivel egyközpontú, ezért a „hivatalos”, elismert, a központi nyelvváltozatban (sztenderd) beszél

· Mo-n a rádió és a televízió a pesti köznyelvet használja

· Más országokban vannak nyelvjárásban író és beszélő tömegkommunikációs eszközök (pl. Svájc)

· Mo-n a közszolgálati rádió (Magyar Rádió) és televíziók (Duna Tv, MTV) törekedne a köznyelvi nyelvhasználatra

· A bemondókat, riportereket nyelvi képzésben részesítik, a Magyar Rádióban mikrofonengedély is van

· A kereskedelmi és rádiók és tv-k nyelvhasználata kötetlenebb, néha nyelvi botrányt is okoznak

· A tömegkommunikáció az informatika hatására gyökeresen átalakul

